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L’ÀREA METROPOLITANA DE BARCELONA 1 2 3



Entitat del Medi Ambient de 
l’Àrea Metropolitana de 
Barcelona
• Administració local creada per 

llei fa 22 anys
• Competències

– Cicle de l’aigua 
(abastament, sanejament, 
reutilització, prevenció
inundacions,...)

– Gestió i tractament de 
residus municipals

• Pressupost 2009: 249 M€
• Pressupost de Gestió

Ambiental i “Dades”: 245.000 €
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AMBIENTALITZACIÓ INTERNA

î Plan de actuación 2003-2007
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– Constitució del Comitè de Medi Ambient
– Pla de formació i sensibilització
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Ambientalización INTERNA: BPAs 1 2 3



COM DEFINIR L’ESTRATÈGIA DE COMPRA VERDA EN UNA ORGANITZACIÓ.

INTEGRACIÓ DE CRITERIS AMBIENTALS 
EN LA CONTRACTACIÓ

Plecs de serveis generals
– Plec tècnic per a la compra de consumibles 

d’oficina (inclou el paper)
– Plec tècnic de neteja
– Plec tècnic de manteniment

Plecs de serveis específics
- Estand fira Ecocity 2009
- Programa de visites a les instal·lacions

(>9.000 visitants any)
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Plec stand ecocity
Clàusula cinquena bis: Pla de gestió ambiental

L’oferta haurà d’incloure un Pla de gestió ambiental en les fases de disseny, producció, muntatge i 
desmuntatge de l’estand.  El Pla haurà de considerar: 

• L’ús de tecnologies eficients en l’enllumenat

• La priorització de materials monocapa (fusta certificada FSC o altres, bioplàstics, fibres naturals, fibres aglomerades) 
davant dels multicapa (fòrmica, melamina, etc.). 

• Possibles alternatives a la moqueta que cobreix la base de l’estand 

• Gestió dels diferents residus a càrrec de l’adjudicatari considerant la recollida selectiva dels diferents materials 
utilitzats: plàstics, metalls, fustes, residus especials com pintures, coles, vernissos, etc.

• Ús de pintures ecològiques, naturals o de base aquosa no metàl·liques

• Ús de material reutilitzables i/o reciclats segons escaigui.

A més, el Pla podrà proposar millores com la implantació de criteris de reutilització que permetin que el màxim 
nombre d’elements siguin reutilitzables com per exemple, continguts que es mostrin en mòduls posteriorment 
transportables per a exhibició temporal a les diferents plantes tractadores d’aigua i de residus. En aquest sentit, els 
mòduls han de ser fàcilment transportables.

Es valorarà positivament que el Pla de gestió ambiental tingui indicadors de seguiment tals com el % de material 
reutilitzable/ total de material de l’estand, l’ús d’energies renovables o altres que aportin informació sobre aspectes 
ambientals.

L’Entitat, podrà realitzar un seguiment del Pla de gestió ambiental visual o documental (mitjançant albarans de 
gestió de residus, per exemple) durant les diferents etapes de disseny, producció, muntatge i desmuntatge.

Per a la realització del Pla es pot fer servir com a document Guia de prevenció i reciclatge dels residus de les fires 
de Catalunya http://www.arc-cat.net/ca/ccr/conveni_rm/guia_fires.html .
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Plec visites instal·lacions
c- L’intercanvi d’informació amb les escoles, particulars, l’Entitat, etc. es farà prioritàriament amb 
mitjans electrònics deixant el fax o correu convencional per les situacions on no sigui possible fer 
servir mitjans electrònics.

d- En les visites, activitats a l’aula, etc. els educadors hauran de vetllar per evitar la il·luminació
artificial innecessària, per facilitar la recollida selectiva en els contenidors de cada instal·lació, i la resta 
d’aspectes ambientals on els educadors han de dur a terme una actuació exemplificadora.

e- En l’informe trimestral hi constarà la procedència de cada grup d’usuaris, el punt d’origen per arribar 
fins a la instal·lació i el mitjà emprat. En l’informe anual hi constaran els quilòmetres totals realitzats 
pels usuaris i el mitjà de transport (indicant el tipus de combustible). 

f- En l’informe anual també hi constaran els quilòmetres recorreguts per cada educador per raó de les 
tasques relacionades amb aquest contracte i les especificacions del vehicle que ha usat. 

g- El contractista calcularà a partir de la informació dels trajectes i dels tipus de vehicles emprats les 
emissions directes de CO2 equivalent associades. La metodologia per fer aquest càlcul es 
consensuarà amb un tècnic/a de la Direcció dels Serveis del Cicle de l’Aigua i Gestió Ambiental de 
l’Entitat. 

h- El contractista elaborarà prèviament a l’inici del programa d’activitats anual una llista d’empreses de 
transport col·lectiu que disposin de certificació ambiental ISO 14.001 o EMAS que siguin susceptibles 
de prestar serveis a les escoles.
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Pla de sostenibilitat 2008-2012

Promoure la introducció de criteris ambientals en 
els concessionaris:
– Conveni deixalleries, plec neteja de rieres.
– Contractació dels propis concessionaris à

Guia de criteris ambientals aplicables a la 
contractació de productes i serveis

“LES EMPRESES QUE OFEREIXEN SERVEIS EN 
NOM DE L’ENTITAT SON LES EMBAIXADORES 
DEL NOSTRE COMPROMÍS AMB EL MEDI 
AMBIENT”. 
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FASES DE REALITZACIÓ DE LA GUIA

Fase I: Diagnòstic previ i visites + enquesta

Fase II: Avaluació de la informació

Fase III: Elaboració de la Guia 

Fase IV: Sessiones formatives
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Fase d’avaluació de la informació

• Cap empresa declara conèixer la compra verda ni 
quines eines té al seu abast per aplicar-la

• En canvi, la majoria disposa de sistemes d’avaluació
de la qualitat dels proveïdors

• Es realitza compra verda de paper de manera aillada
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Objectiu: facilitar la 
introducció de criteris
ambientals en les decisions
de compra de béns i serveis
per part de les empreses
concessionàries de l’Entitat. 
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APARTATS DE LA GUIA 

1.- Part general

2.- Contractació al sector públic

3.- Contractació al sector privat

4.- Fitxes de criteris ambientals

5.- Annexos
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APARTAT SOBRE CONTRACTACIÓ AL 
SECTOR PRIVAT

• Procediment “tipus” d’introducció de criteris ambientals
en les compres:

à Suport per establir condicions tècniques
específiques per la compra productes o serveis

à Sistemàtica homologar proveïdors
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à Responsabilitats: Gerent, 
responsable de compres, 
responsable de medi ambient

à Fases operatives:

- Disseny de la compra

- Ordre de compra / sol·licitud
d’oferta

- Avaluació d’ofertes i 
realització de la compra

- Seguiment de la compra

à Homologació de 
proveïdors
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Fase Disseny de la compra

àEl responsable de compres informarà al responsable 
de medi ambient de la necessitat de satisfer una demanda 
determinada d’un producte o d’un servei.

à El responsable de medi ambient valorarà si el 
producte o servei a adquirir pot complir determinats criteris 
ambientals que garanteixin que facin que el producte 
tingui un menor cost ambiental al llarg del seu cicle de 
vida.

àAquests criteris, es concretaran en una fitxa de criteris 
per producte o servei i s’enviaran al responsable de 
compres 15 dies abans de la data prevista per iniciar la 
comanda.
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Fase Ordre de compra i Fase d’avaluació
d’ofertes
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Proposta d’homologació de proveïdors

à Proveïdor de Cat 3: Que tinguin un Sistema de Gestió
Ambiental implantat relacionat amb el producte o servei 
que es vol adquirir 

à Proveïdor de Cat 2: Proveïdor que compleixi els 
criteris de  categoria 3, i que a més, pel producte o serveis 
que es vol adquirir disposa de certificacions de qualitat 
ambiental tals com: Etiqueta Ecològica de la UE, Distintiu 
de Garantia de Qualitat Ambiental, etc. 

à Proveïdor de Cat 1: Proveïdor que compleix els criteris 
de  categoria 2 i  que també acredita el compliment 
d’altres criteris ambientals sol·licitats específicament en la 
comanda.
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Ara toca implantar-ho…

!
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à Sessions de formació a concessionaris

à Establiment d’un sistema de seguiment
(indicadors quantitatius?)

à Conversió de la Guia en una eina telemàtica

à Proposta d’adhesió al Pla de Sostenibilitat de 
l’EMA
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Gràcies per
l’atenció!

aromero@amb.cat

www.amb.cat


